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Area di produzione DOC “Aglianico del Vulture”
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Il caso “Aglianico del Vulture”: Produzione e Rese

1° Convegno Nazionale di Viticoltura – ANCONA 22 Giugno 2006                                                 Presentazione PerrettiPerretti--PalladinoPalladino

0

5.000

10.000

15.000

20.000

25.000

30.000

35.000

19
76

19
78

19
80

19
82

19
84

19
86

19
88

19
90

19
92

19
94

19
96

19
98

20
00

20
02

Pr
od

uz
io

ne

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

Re
sa

Produzione (Ql) Resa (Ql/Ha)



Il caso “Aglianico del Vulture”: Nuovi marchi

1° Convegno Nazionale di Viticoltura – ANCONA 22 Giugno 2006                                                 Presentazione PerrettiPerretti--PalladinoPalladino

0

10

20

30

40

50

60

70

1972 1980 1985 1990 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 2000 2001 2002 2003 2004

DOC IGT



Il caso “Aglianico del Vulture”: Matrice marchi/export
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Metodologia
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Analisi costi e benefici creazione DOCGAnalisi costi e benefici creazione DOCG

- ACB di investimenti eseguiti dall’operatore pubblico

- Periodo di riferimento: 2006-2025

- Tasso di sconto: 5%

- Indici di convenienza utilizzati:
- VAN e SRI Finanziario
- VAN e SRI Economico



DOCG punta della piramide qualitativaDOCG punta della piramide qualitativa

Si presta bene per una valutazione economica di un Si presta bene per una valutazione economica di un 

investimento in un capitale immaterialeinvestimento in un capitale immateriale

Da indagine diretta molti operatori favorevoliDa indagine diretta molti operatori favorevoli
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Perché effettuare l’ACB per la creazione della DOCG



Analisi costi e benefici creazione DOCG

AlternativeAlternative

1) 1) CONCON creazione di DOCG:creazione di DOCG:

2) 2) SENZASENZA la creazione di DOCG:la creazione di DOCG:

•• promozione marchi aziendalipromozione marchi aziendali

•• promozione strategie di qualitpromozione strategie di qualitàà con certificazioni volontariecon certificazioni volontarie

•• non intervento. Sviluppo del potenziale delle DOC ginon intervento. Sviluppo del potenziale delle DOC giàà esistentiesistenti

•• DOCG  DOCG  ““ELITE  TERRITORIALEELITE  TERRITORIALE””

•• DOCG DOCG ““PRODOTTO DI ECCELLENZAPRODOTTO DI ECCELLENZA””
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Analisi costi e benefici creazione DOCG

Elementi per lElementi per l’’analisi finanziariaanalisi finanziaria

1) 1) Costi di investimentoCosti di investimento

2) 2) Costi di esercizioCosti di esercizio

3) 3) Rientri finanziariRientri finanziari
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Analisi costi e benefici creazione DOCG

Elementi per lElementi per l’’analisi economicaanalisi economica

•• COSTI ECONOMICICOSTI ECONOMICI

-- Maggiori costi di produzione per i produttori di DOCGMaggiori costi di produzione per i produttori di DOCG

-- Maggiori costi per le popolazioni localiMaggiori costi per le popolazioni locali

•• BENEFICI ECONOMICIBENEFICI ECONOMICI

-- Maggiore domanda a favore del vino lucanoMaggiore domanda a favore del vino lucano

-- Maggiore valore del vino venduto con DOCGMaggiore valore del vino venduto con DOCG

-- Effetti sul turismo ruraleEffetti sul turismo rurale

-- Effetti sul mercato immobiliareEffetti sul mercato immobiliare
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Analisi costi e benefici creazione DOCG: Risultati

COSTI INVESTIMENTOCOSTI INVESTIMENTO

-- Risorse umane e tecniche per creazione DOCGRisorse umane e tecniche per creazione DOCG

VAN = VAN = €€ 914.530914.530

COSTI DI ESERCIZIOCOSTI DI ESERCIZIO

-- Costi gestione marchio DOCGCosti gestione marchio DOCG

VAN = VAN = €€ 3.419.600 3.419.600 

RIENTRI FINANZIARIRIENTRI FINANZIARI

VAN = VAN = €€ 338.340338.340
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COSTI INVESTIMENTOCOSTI INVESTIMENTO

COSTI DI ESERCIZIOCOSTI DI ESERCIZIO

-- Costi gestione marchi EsistentiCosti gestione marchi Esistenti

VAN = VAN = €€ 3.150.110 3.150.110 

RIENTRI FINANZIARIRIENTRI FINANZIARI

CON INTERVENTOCON INTERVENTOSENZA INTERVENTOSENZA INTERVENTO



Analisi costi e benefici creazione DOCG: Risultati
•• COSTI ECONOMICICOSTI ECONOMICI

-- Maggiori costi di produzione per i produttori di DOCGMaggiori costi di produzione per i produttori di DOCG

VAN = VAN = €€ 6.174.660 6.174.660 

-- Maggiori costi per le popolazioni localiMaggiori costi per le popolazioni locali

VAN = VAN = €€ 6.454.4006.454.400

•• BENEFICI ECONOMICIBENEFICI ECONOMICI

-- Maggiore domanda a favore del vino lucanoMaggiore domanda a favore del vino lucano

VAN = VAN = €€ 1.721.0301.721.030

-- Maggiore valore del vino venduto con DOCGMaggiore valore del vino venduto con DOCG

VAN = VAN = €€ 8.589.1308.589.130

-- Effetti sul turismo ruraleEffetti sul turismo rurale

VAN = VAN = €€ 1.786.0501.786.050

-- Effetti sul mercato immobiliareEffetti sul mercato immobiliare

VAN = VAN = €€ 394.930394.930
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Analisi costi e benefici creazione DOCG: Risultati

•• Indici di convenienza finanziariaIndici di convenienza finanziaria

VAN VAN →→ –– 846.000 846.000 €€

•• Indici di convenienza economicaIndici di convenienza economica

VAN VAN →→ 357.000 357.000 €€

SRI SRI →→ 14,9%14,9%

INDICI DI CONVENIENZAINDICI DI CONVENIENZA
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Conclusioni e ValutazioniConclusioni e Valutazioni

1)1) Progetto positivo per lProgetto positivo per l’’interesse interesse ““pubblicopubblico””

2)2) Benefici derivanti dalla produttivitBenefici derivanti dalla produttivitàà del capitale immateriale del capitale immateriale 

creato attraverso lcreato attraverso l’’aumento della aumento della ““reputazionereputazione””

3)3) Vincoli derivanti dallVincoli derivanti dall’’attivitattivitàà di esercizio della denominazione, di esercizio della denominazione, 

perchperchéé il messaggio raggiunga i consumatori potenzialiil messaggio raggiunga i consumatori potenziali

4)4) Effettiva utilizzazione da parte degli operatori del marchio Effettiva utilizzazione da parte degli operatori del marchio 

creato e disponibilitcreato e disponibilitàà ad effettuare gli investimenti richiesti ad effettuare gli investimenti richiesti 
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Grazie!Grazie!
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